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Ich bin inspiriert!

LIEBE LESERINNEN
UND LESER,

Klimaschutz und ein pewussterer Umgang mit den Ressourcen unserer

Erde ist immer mehr Menschen wichtig. Und das vollig zu Recht. Auch wir

bei Landgard haben uns deswegen susammengesetzt und einige MaB-

nahmen beschlossen, die nun umgesetzt werden: Im Januar 2020 fihren

wir beispielsweise das ,,Floritray“-Mehrwegsystem fiir Pflanzentrays

ein. Damit setzen wir ein Zeichen, wie man in der Griinen Branche

nachhaltiger mit Rohstoffen umgehen

j L—)". kann. Damit das System funktioniert,
=

miissen moglichst viele Marktteilneh-
mer mitmachen. Nutzen deshalb auch
Sie ,,Floritray” und zeigen Sie lhren
Kunden, dass Sie mit dem Mehrwegsys-
tem lhren Beitrag zum nachhaltigen Um-
gang mit Rohstoffen leisten! Eine Studie
des Fraunhofer Instituts hat tbrigens
gezeigt, dass ein Mehrwegsystem nicht
mehr Kosten verursachen muss als ein
Einwegsystem. Noch eine zweite gute
Nachricht zum Thema Nachhaltigkeit:
Ende dieses Jahres erhalten wir hoffent-
lich erste Ergebnisse aus einem Projekt, bei dem wir untersuchen, wie wir
aus Abfall-Transportverpackungen wieder neue Wertstoffe generieren
konnen. Daran arbeiten wir derzeit — es bleibt also spannend.

Damit Sie lhren Kunden gleich nach dem Sommer ein attraktives Ange-
bot rund um den Saison-Dauerbrenner Heidepflanzen machen konnen,
haben wir unserer Herbst—Marketing-Aktion ,Wild Colours® durch neue
Pflanzenkombinationen einen kreativen Dreh gegeben. Die Idee, in je-
dem Heft von ,Landgard inspiriert® ein Gartencenter vorzustellen, ist
{ibrigens sehr gut angekommen. Deshalb finden Sie in dieser Ausgabe
auch ein Portrait des Gartencenters Kisseneraus Bonn-Beuel. Die Familie
Kissener ist schon lange Stammkunde bei unserer Versteigerung in Stra-
elen-Herongen sowie in unserem Cash & Carry Markt in Bonn.

Viel SpaB und Inspiration beim Lesen wiinscht lhnen

Giinther Esser
Geschiftsfiihrer der Bereichsleitung Landgard Cash & Carry




Produktiv

INTERESTE
IN GREENS?

NEUE SOCIAL-MEDIA-KAMPAGNE
SPIELT GEZIELT MIT VORURTEILEN

Fiir alle, die schon immer wissen wollten, wie ,,selbstangebautes Griin“ mehr
Peace, Love & Happiness ins Leben bringt, hat Rastaman Aminu ab sofort die
perfekten Tipps fiir alle Lebenslagen parat — garantiert ganz entspannt und
nur mit positiven Nebenwirkungen. Die neue Video-Kampagne “It’s all about
the greens“ von ,,Blumen — 1000 gute Griinde* greift gezielt Vorurteile auf, die
in vielen Kopfen untrennbar mit der Rastafari-Bewegung verbunden sind. Am
Ende kommt die Auflosung — denn natiirlich sind es Blumen und Pflanzen, die
das Leben schoner, bunter und frohlicher machen, nicht Cannabis. ,,It’s all
about the greens“ startet mit elf Spots, die mit groem Aufwand produziert
wurden und nach und nach bei Facebook, Instagram, Youtube & Co. gezeigt
werden. Seien Sie gespannt auf die neue Kampagne.

#BLUMCHENSEX

GEMEINSAM MIT ,,JUGEND GEGEN AIDS
IN PAROOKAVILLE

In diesem Jahr machte ,Blumen - und gaben so auf bekannt blumig-provo-
— 1000 gute Griinde“ in PAROOK- kante Art Denkanstofie zu diesem wichti-

AVILLE nicht nur mit Flower-Pow- gen Thema.

er-Stimmung und tollen Blumen-

haarkranzen von sich Rede. Das Mehr Informationen dazu gibt es auch
Team setzte sich gemeinsam mit online auf der Website www.jugend-ge-
»jugend gegen AIDS“ auch fiir gen-aids.de, in den Social Channels der
einen verantwortungsvollen Um-  Organisation auf Facebook, Twitter und In-

x = gang mit den Themen Sex, Aids stagram — oder im Video zur gemeinsamen

' ERSEX und Geschlechtskrankheiten  Verteilaktion bei Youtube.

S ein. Unter dem #BLUMCHENSEX

é verteilten die Partner am Festi- :

val-Samstag Postkarten mit ei-
ner frischen Blume, einem Kon-
dom und dem Aufruf,,Do it with
love, respect .an condoms*




'SCHONENDER UMGANG
MIT ROHSTOFFEN

NACHHALTIG DENKEN, UBERLEGT HANDELN ‘

Bei den Trahsportpaletten fiir Blumen und
Pflanzen fiihrt Landgard im Januar 2020
das ,,Floritray“-Mehrwegsystem ein.

»Das neue System auf Basis der Mehr-
wegtrays ist ein deutliches Signal der
Griinen Branche, dass sie ihrer Ver-
antwortung gerecht wird, Plastik- und
Kunststoffartikel wiederzuverwerten

und soweit wie moglich einzusparen®,
freut sich der Landgard Vorstandsvor-
sitzende Armin Rehberg. Doch Landgard
will noch mehr erreichen: einen echten
Wertstoffkreislauf. Dafiir wurde ein Pi-
lotprojekt an vier Landgard Standorten
gestartet. Mark Ledwig, Leiter Logisti-
sche Mittel bei der Veiling Rhein-Maas,
und Lars Hendric Horn aus dem Bereich

Immobilienmanagement analysieren der-
zeit die Materialstrome und die Prozes-
se. Sie konzentriereﬁ. sich dabei auf die
Transportverpackungen und erarbeiten
Vorschldage, wie aus Abfall Wertstoffe
generiert werden kénnen. Um den Wert-
stoffkreislauf zu schlielen, muss man *
etwa die Materialien-getrennt voneinan-
der sammeln und sortieren.



Produktiv inspiriert!
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FRISCHER GEHT ES NICHT!

,,Schnittblumen, die am
ter freiem Himme( wa
als Familienbetrieb“:
Landgard Erzeuger G

linken Niederrhein un-
chsen - dafiir stehen wir
Mit diesem Statement von
regor Krénung wirbt Bjy-

rhein-Westfalen, Rheinland-

Niedersachen fir ,,D
»Deutsche Girt «
Landgard Label fiir reoi s

Pfalz, Hessen und
, das

\;anlzl‘egen die Gesichter der Kampagne. Die wer
aktion umfasst sowoh| Post . -
. Is auch Auf
ler im Auflenberejch o hildor
. » Fahnen sowie Preisschi
. childer
mit passendem Logo im Ladengeschift. Auch auf

”»

nen, die fiir er
Anbau stehe
sche Girtne

stklassige Qualitdt aus deutschem
N. Ganz nach dem Motto: ,Deyt-
rware — wissen, wo eg wdchst!«

FLEISSIGE NEUE
ANLIEFERER

BIENENSTOCKE IM ZU KUNFTSMARKT-LOOK

Gleich tausende neue Anlieferer auf ei-
nen Streich? Kein Problem fiir zwei ganz
besondere neue ,Mini-Zukunftsmark-
te“. Hinter ihren Fassaden verbergen
sich zwei Bienenstocke, die jeweils von
" tausenden Bienen bewohnt werden. Der
erste Zukunftsmarkt-Bienenstock wurde
piinktlich zum Start unserer Nachhaltig-
keitswochen (3.-23.9.) aufgestellt — im
umzdunten Bereich des Regenauffang-
beckens. Damit sich die Insekten in ih-
rer neuen Umgebung wohlfiihlen, sorgt
eine neue Bliihwiese aus Lavendel fiir

reichlich leckeren Nektar. Da kann die
Honigproduktion gleich starten! Piinkt-
lich zur Eroffnung des Cash & Carry
Zukunftsmarkts in Neuss wird dann im
Herbst auch dort ein Bienenstock im Zu-
kunftsmarkt-Design folgen. Die beiden
Imker Michael Verheyen aus Geldern
und Alfred Luchten aus Diisseldorf, von
denen die Bienenvolker stammen, wer-
den die Pflege der Bienenstdcke {iber-
nehmen. Und mit etwas Gliick konnen
wir dann'im ndchsten Jahr den ersten
Landgard Honig ernten.
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Egal ob bunte Bliiher, Stauden und Ge-
holze, Saatgut, Outdoor-Mébel, Grills
oder Deko-Artikel: Wer auf der rechts-
rheinischen Seite von Bonn nach einer
grofen Auswahl an Produkten sucht, mit
denen man den Innen- und Auenbereich
in griine Wohlfiihloasen verwandeln
kann, der fahrt zum Landgrabenweg im
Stadtteil Bonn-Beuel. Denn hier bietet
das Gartencenter der Familie Kissener
auf mehr als 13.000 Quadratmetern al-
les, was Hobby-Gartner und Gartenprofis
brauchen. Und die kommen gerne. Denn
hier finden sie nicht nur eine grof3e Aus-
wahl, sondern werden auch gut beraten.
,»Uns zeichnet die personliche und indivi-
duelle Note aus®, erklart Geschaftsfiihrer
Marcus Kissener. ,,Wir sind Profis, die im
Gartenbereich grof3 geworden sind.“ Er
selbst ist gelernter Baumschulgédrtner.
,»Wir beschaftigen nur Fachpersonal, das
entsprechend ausgebildet ist. Unsere
Kunden konnen hier jeden etwas fragen.
Das ist das, was uns stark macht.“

Was Marcus Kissener bei der Ware, die
er verkauft, besonders wichtig ist? ,,Auf
jeden Fall die Qualitat!“, antwortet er
entschieden. Er achtet immer ganz ge-
nau darauf, wo die Blumen und Pflanzen
herkommen und wie sie entstanden sind.
Deshalb ist der Einkauf auch Chefsache.
Mehrmals im Monat fahrt er zur Verstei-
gerung Veiling Rhein-Maas. ,Hier gibt

IM FAMILIENBETRIEB KISSENER’S
GARTENMARKT PACKEN ALLE MIT AN

es einfach eine sehr grofle Auswahl an
Produkten, mit denen wir sehr zufrieden
sind. Ansonsten kaufen wir viele unserer
Pflanzen im Cash&Carry Markt von Land-
gard in Bonn“, erklart Kissener. Doch
auch bei den Gewéchsen, die in der haus-
eigenen Baumschule geziichtet werden,
steht fiir den Geschaftsfiihrer die Quali-
tat an erster Stelle. Deshalb werden in der
Produktion etwa nur Pflanzenschutzmit-
tel eingesetzt, die fiir Mensch und Um-
welt unbedenklich sind — auf biologischer
Basis und ohne Glyphosat. ,,Wir sind die
Griine Branche und deshalb miissen wir
in Sachen Naturschutz mit gutem Bei-
spiel vorangehen®, ist Marcus Kissener
iberzeugt.

Begonnen hat alles im Jahr 1904, als
Marcus Kisseners Urgrofivater nur we-
nige StraBBen weiter einen Obstbau- und
Baumschulbetrieb fiir GroBkunden er-
offnete. Nach Kriegsende baute dessen
Enkel Christian den Betrieb am heutigen
Standort wieder auf und erweiterte das
Angebot um Sortimente fiir Privatkun-
den. Vor rund zehn Jahren {ibernahm
dann Marcus Kissener den Betrieb von
seinem Vater, den er heute gemeinsam
mit Ehefrau Diana leitet. Und auch die
nachste Generation steht schon in den
Startlochern: Der dlteste Sohn Daniel ist
bereits seit einigen Jahren mit dabei und



fiihrt den Geschdftsbereich Garten- und
Landschaftsbau. Der jiingste Sohn Ni-
colas wird nach seiner Ausbildung zum
Grof3- und Auflenhandelskaufmann bei
Landgard in Bornheim ebenfalls in den
Betrieb mit einsteigen. Kissener’s Gar-
tenmarkt ist also ein echter Familienbe-
trieb mit Tradition. ,,Irgendwann werden
meine Sohne das Geschaft dann (ber-
nehmen. Das sind natiirlich tolle Aussich-
ten“, freut sich Marcus Kissener.

Fir die Zukunft ist jedoch noch mehr
geplant. In den kommenden zwei Jahren
soll auf dem Geldnde ein neues, zwei-
stockiges Gebdude entstehen. Der Weg
dahin war nicht ganz einfach. Acht Jahre
lang haben die Kisseners fiir die Geneh-
migung des Bauantrags gekampft. Denn
das Gartencenter liegt mitten
im Stadtgebiet — ringsherum
gibt es zahlreiche Anwoh- _,
ner. Doch mittlerweile
hat die Stadt '

ihr Einverstandnis gegeben. ,,Wir werden
das jetzige Gebdude abreifien und alles
neu bauen®, berichtet Marcus Kissener.
Die Gewdchse haben dann weiterhin
Platz im Erdgeschoss und im Auflenbe-
reich. Im ersten Stock finden die Kunden
wiederum ein Café sowie Gartenzubehor,
darunter Outdoor-Mobel, Deko und das
Grillsortiment. Im Untergeschoss wird
das Lager eingerichtet sowie eine Ga-
rage. ,Wir wollen mit der Zeit gehen
und moderner werden®, erklart

der Geschdftsfiihrer. Dazu ge-

hort natiirlich auch, starker auf
regenerative Energien zu setzen.
Deshalb sind sowohl eine Photo-
voltaikanlage als auch ein Block-
heizkraftwerk geplant. ,,Ob wir
hier zusatzlich Geothermie
nutzen konnen, priifen wir
derzeit noch.“

KIS ENMARKT

vy GAR lanreth Service - und mebhr

arki-kissener.de

gartenm




Ich bin inspiriert!

Fragen Sie in lhrem Cash & Carry Markt nach unseren Verkaufs-
forderungsplakaten, um lhre Kunden in lhrem Betrieb auf die Heidezeit
aufmerksam zu machen.

Weitere Verkaufsférderungsmaterialien des Marketingkonzepts stehen

dem Fachhandel unter www.landgard-werbemittel.de zum Kauf zur
Verfiigung. Geben Sie hier einfach den Begriff ,,Wild Colours* in die Suchmaske
ein. Dann finden Sie alles, was Sie fiir die aufmerksamkeitsstarke Gestaltung
des Point of Sale brauchen: von Plakaten und Bannern iiber Deckenhanger und
Hissflaggen bis hin zu Postkarten, Aufstellern und Tischschiirzen.

NEUE WILD
HERBSTFARBEN

VERKAUFSKONZEPT SETZT
HEIDEPFLANZEN IN SZENE @)

Bereits im dritten Jahr in Folge konnen Sie mit unserem Marketingkonzept ,,Wild
Colours“ typische Herbstprodukte rund um die Heidewelt attraktiv inszenieren.
Doch hier bleibt keineswegs alles beim alten. Auch in diesem Jahr haben wir das DAS PFLANZEN
Konzept wieder auf aktuelle Trends und Verfiigbarkeiten abgestimmt. Vom 17. bis PORTFOUO
zum 28. September (KW 38 und 39) bieten wir Ilhnen die passenden, verkaufsfer-

tigen Pflanzenkombinationen in unseren Cash & Carry Madrkten an. Damit Sie Ihre

Kunden gezielt darauf aufmerksam machen kénnen, stehen lhnen Werbemittel wie
Poster oder anschauliche Bilder zur Verkaufsforderung kostenlos zum Download
zur Verfiigung. Zusatzliches Werbematerial kdnnen Sie in unserem Werbemit-

telshop kaufen. T e St'e'cn'luﬁerchen

DAS SCHNITTRL
PORTFOLIO HMEN:

Brassica Rosa

* Rosenbottel



»WILD COLOURS* 2019

ABWECHSLUNGSREICH UND

UBERRASCHEND

Dieses Verkaufskonzept setzt Klas-
siker der Heidewelt unkonventio-
nell in Szene und sorgt damit fiir
Blickfange im Herbstgarten. Die Mi-
schung aus warmen Farben, natiirli-
chen Materialien, floralen Mustern
sowie unterschiedlichen kulturellen
Einfllissen (iberzeugt Fachhandler
und deren Kunden gleichermafien.
Gerade die Callunen sorgen mit ihren
leuchtenden Farben bis in den Winter
fur bunte Akzente im Garten oder auf
dem Balkon. Neben den Heidepflan-
zen sind in diesem Jahr zum Beispiel

auch blithende Glattblatt-Astern,
Baum- und Zierkohl oder Stiefmiit-
terchen mit dabei. Inszeniert wer-
den die Pflanzen-Mischungen mit
Ethno-Einfliissen aus aller Welt. Die
Kombination mit bunten Topfen,
Deko-Elementen aus Metall und
Naturmaterialien sowie auffdlligen
Mustern und Accessoires macht
den unangepassten Boho-Style
komplett. Ein echter Hingucker in
der diesjahrigen Herbstsaison — ab-
wechslungsreich und iiberraschend!

Ich bin inspiriert!

.*‘k"fr ‘.
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LASSIGES KREATIV-
FEELING IM HERBST

Der Bohéme-Kultur gehérten im 19.
Jahrhundert unangepasste (Lebens-)
Kiinstler an: Maler, Schriftsteller oder
Komponisten mit unkonventionellen
Einstellungen und einem Auftreten,
das nicht zur strengen Moral ihrer Zeit
passte. Der moderne Boho-Style erhebt
daher den Stilbruch zum Prinzip und
lebt eine fréhliche Entspanntheit vor!

Typisch fiir diesen Look ist ein Mix aus
knalligen Farben, flieBenden Stoffen,
iberdimensionalen Prints, Stickereien
und Schmuck in DIY-Optik.
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Kreativ inspiriert!

DAZU BRAUCHEN SIE:

eccce o
cecssscssscesssccescccccces

2 Bd. Eukalyptus
18 Astern
15 Hortensien
12 Agapanthus
20 Mohn
5 Wiesenknopfe
10 getrocknete Zierblatter
3 Callunen
2 Jasmin-Ranken
Oasis ® Steckschaumkranz
(52cm Durchmesser)
Holzkranz
(socm Durchmesser)

WILD COLOURS

NATURLICH KOMBINIERT

Heide trifft auf wilde, unkomplizierte Natur - passend zum Verkaufskonzept ,,Wild Co-
lours“ interpretiert dieser Kranz die Farben des Herbstes neu: Als bunten Mix aus Materi-
alien und Pflanzenarten, unkompliziert und frisch mit einer Prise Chaos. Ob als zentrales
Dekoelement im Ladengeschift oder als auffilliger Tischschmuck zuhause - dieses au-

Bergewdhnliche Werkstiick zieht garantiert die Blicke auf sich und eréffnet interessante
Verkaufsgesprache.

1. Weichen Sie den Steckschaumkranz k. Fiir den besonders natiirlichen
gut ein, stecken Sie den Eukalyptusin den
Kranz und fixieren sie ihn mit Draht. Im
Anschluss befestigen Sie den Holzkranz
ebenfalls mit Draht am Steckschaum.
Schneiden Sie nun die Hortensienbliiten
zu und ordnen diese passend an.

Look fiillen Sie eventuelle Liicken mit
getrockneten Bldttern und Eukalyptus
auf. Drapieren Sie zum Abschluss die
Jasmin-Ranken auf dem Kranz und fixie-

ren Sie alle Elemente gegebenenfalls
mit Draht.

2. Nun schneiden Sie Astern, Aga-
panthus und Mohn zu und stecken alles
wild verteilt auf der Kranzunterlage fest.

3. Kiirzen Sie dann den Wiesenknopf
passend ein und verteilen diesen eben-
falls. Schneiden Sie Biischel der Callu-
nen ab, biindeln Sie diese mit Draht und
befestigen Sie sie am Steckschaum-
kranz.




Kreativ inspiriert!

VINTAGE-STYLE

In diesen Holztopf passen zwei .S . !r" \
kleinere Pflanzen. Ein sympathi- W a
o

scher Farbtupfer, der gar nicht
perfekt aussehen will.

cesse

.o

Auf dieser Seite finden Sie Anggbo: t
aus dem aktuellen LandgardCSortlrI:\A érk,
i Cash & Carry -
die invielen unserer ‘ e
i < d. Erkundigen Sie
te verfiighar sind.
auch bei unserem Fachpersonal
vor Ort nach speziellen
Angeboten.

ALPENVEILCHEN

Ein echter Klassiker fiir den Wohn-
bereich: Alpenveilchen bringen
Farbe ins Haus, wenn drauf3en alles
grau in grau erscheint. Bodenstdn-
dig, zart und vielfarbig.

SO RIECHT DIE NATUR

Diese rustikalen Harztépfe (Durch-
messer: 14,5 cm, Hohe: 11,5 cm) aus —p
Terrakotta wurden mit echtem Baum-
harz veredelt. Sie verstromen einen
angenehmen Duft, der an Wald und CALOCEPHALUS
Wiese erinnert. Der kleine, silbrige Strauch

ist verspielt, dekorativ und
pflegeleicht. Als Struktur-
oder Akzentpflanze kann

man ihn besonders gut mit
farbintensiven Herbstpflanzen
kombinieren.

ALSTROEMERIA

Eine moderne Schnittblume: Ihre
inneren Bliitenblatter zeigen eine
andere Farbe als die duf3eren und
Uiberraschen mit zarten, dunklen

Strichen oder Punkten.

PERNETTYA

Die Torfmyrthe zeichnen ihre
prachtigen, auffallend grofien
. Beeren aus, die sie wie eine
v Perlenkette tragt. Ein eleganter
Blickfang im Herbstgarten!

ZUM ANBANDELN

Die Jutebdnder in Beige besitzen
eine ebenso feine wie stabile
Fasertextur. Sie eigenen sich
besonders, um Pflanztopfe
herbstlich zu dekorieren.
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\ MIX KLIMANEUTRALER

Papier aus verantwor-

tungsvollen Quellen

FSC® C108224

www/fsc.org

WEIL MIT DER
RICHTIGEN

ALLES BEGINNT. 1
mif !-1“*!1!;:“:1; .. _
i
Die Landgard Eigenmarke
,,Mein Garten® ist exklusiv

erhaltlich an allen Cash & Carry
Standorten*

it speteheraktivem Tori =
wnd Premlum Dunger ; o
.

Gartnerqualitat .
gebrauchsfertig aufgediingt
... sichert kraftiges Wachstum und

prachtvolle Bliiten .
verschiedene Gebindegrofien

10 Ltr. Mein Garten 0 99 €
Blumenerde schon ab ’

* aufier Korntal-Miinchingen und Mainz

www.landgard.de

Landgard

CASH & CARRY STANDORTE:

Aschheim 0@ Chemnitz-Rohrsdorf 0 Griesheim 0@@ Kassel-Lohfelden 00 Oldenburg 0
Berlin-Buchholz Qea Deilingen o Hainspitz eo Korntal-Miinchingen ° Osnabriick 099
Berlin-Langerwisch QO Dresden e Hamm o Leipzig eo Paderborn 090
Berlin-Mitte 0 Erfurt 0@ Hannover-Sehnde 00@ Magdeburg 0@ Regensburg 0
Bielefeld Qe Fretzdorf Q@o Straelen-Herongen 099 Mainz ° Roisdorf
Bonn °® Geldern-Lillingen Kaiserslautern o Neuss o@o Stuttgart °
Borken o@o Gonnebek 0@@ Karlsruhe 0 Niirnberg 0@@ Wien 00

! Oberhausen 099 : Wiesmoor

Informationen zu den jeweiligen Offnungszeiten, den aktuellen Angeboten und den genauen Adressen finden Sie unter: www.landgard.de

° Mérkte mit Cash & Carry Markt @ Maérkte mit Floristik-Markt Q Bloomways Cash & Carry Markt mit Gartenbaubedarf



